
Sichtbare Merkmale und Eigenschaften, wie Corporate, Design und 
Produktdarstellung.  
Wie sieht die Marke aus und wie präsentiert sie sich?

Wie und was wird kommuniziert, u. A. Tonalität, Stil, Sprache, Charakter. 
Was macht die Marke aus? Wie und was spricht sie?

Werte, Herkunft, innere Überzeugungen einer Marke. 
Wofür steht die Marke?

Zeigt auf, wie Kund:innen sich ihr ideales Selbst vorstellen. 
Wie sieht sich die Marke selbst?

Interaktion zwischen einer Marke und ihren Kund:innen.  
Wie und warum bleiben Kund:innen der Marke treu?

Beschreibt, wer der/die Kund:innen sein sollen. 
Wen möchte die Marke erreichen?
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Das Markenprisma hilft dir dabei, die Identität deiner Marke in sechs Dimensionen zu beschreiben. Dabei 
geht es darum, was Menschen mit deiner Marke verbinden.

Druck das Prisma aus, hänge es im Büro auf und frage dich bei jeder Entscheidung: Passt das zu uns?Tipp:


